.y
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K.O.: Przyjaciotka opowiadala mi kie-
dys, jak na wykladzie z socjologii pro-
fesor wszedl do auli, powiedzial ”Dzien
dobry! Dom jest wtedy, gdy pachnie zupa
i $wiezo upieczonym ciastem. Dzigkuje!”
iwyszedt.

M.G.: I to jest zagwozdka dla nas - pro-
jektantow. Jak zaprojektowac dla kogo$
przestrzen tak, by byla domem, aby po-
czul sie tam jak u siebie?

K.O.: Czy to w ogdle mozliwe?
Czym jest domowo$¢?

Kazdy z projektantéw ma swoje sposo-
by, aby dotrze¢ do Zrédel potrzeb naszych
klientéw. Budujemy klimaty na podstawie
czesto bardzo abstrakcyjnych przestanek
dotyczacych bardziej emocji i marzen niz
konkretéw. Lub na odwrét - dostajemy
bardzo konkretne informacje o formach
i funkgji, a potem w trakcie wylaniajg si¢
realne potrzeby. Niejednokrotnie bardzo
zaskakujace, intymne i nie podlegajace
racjonalnemu osagdowi...

Nie bez przyczyny moéwi sie o architek-
tach wnetrz, ze s3 po trosze psychologa-
mi, spowiednikami, a i czesto stajg sie
przyjaciolmi swoich klientow. Wszystko
dlatego, ze projektujac komus jego pry-
watng przestrzen zostajemy dopuszczeni
do informacji o bardzo osobistych przy-
zwyczajeniach, zaleznosciach i ukladach
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rodzinnych naszych inwestoréw. Pytamy
jak Zyja, co lubig robi¢ i co oznacza dla
nich stowo dom. Chodzi o to, aby ich
przestrzen byla ,,skrojona na miare” - na
ich miare.

Potrzebujemy przede wszystkim, aby
osoba, dla ktorej projektujemy byla emo-
cjonalnie zaangazowana w proces tworze-
nia wlasnego domu. Aby zrozumie¢ si¢
nawzajem i dazy¢ w tym samym kierunku
projektowym, nalezy zbudowaé pewien
kod, a moze raczej znalez¢ stowo klucz,
ktore zdefiniuje pomyst na wnetrza. Sa
na to rézne sposoby - np. projektowanie
dla postaci filmowej, ktora kojarzy sie
nam z danym klientem; nazwanie pro-
jektu - nadanie mu imienia np. modern
Indie, marynistyczna klasyka, dom wik-
torianski, cieple laboratorium. Takie ha-
sto wywolawcze pozwala klientom szybko
identyfikowac sie z projektem i konse-
kwentnie podejmowa¢ dalsze decyzje.

Wazng kwestia jest zbudowanie zaufa-
nia we wspolpracy, aby ludzie nie bali si¢
jasno werbalizowa¢ swoich potrzeb. Od-
krywajac sposéb zycia naszych klientéw,
mozemy zaplanowaé przestrzen tak, by
jak najbardziej odpowiadata ich schema-
tom zachowan i przyzwyczajeniom, aby
byta wygodna i dawala sie intuicyjnie za-
mieszkac i oswoi¢. Dom to miejsce, ktore
ma si¢ podoba¢, ale tez takie, w ktérym
lubimy przebywa¢. Nie uda sie tego osia-
gnag, jesli nie bedzie wygodne.
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UDOMOWIANIE PRZESTRZENI

Wiemy, ze domy sie staja. Potrzebuja
czasu, aby dojrze¢. Ale co mozemy zrobic,
aby dom stal siec domem jakby szybciej?
Wyobrazmy sobie dowolny budynek w
stanie surowym zamknietym... Otynko-
wane $ciany z bloczkéw gazo-betono-
wych, betonowa wylewka na posadzce,
zafoliowane okna, nieobrobione otwory
drzwiowe, jakie§ kable ze $cian, rurki.
Jakie elementy zadecyduja o tym, Ze po-
czujemy sie tu jak w prawdziwym domu?

Sa pewne zabiegi i triki projektantow,
ktore dzialaja zawsze i wszedzie, by ten
efekt osiagnac. Po pierwsze mozemy sie¢
odwola¢ do sprawdzonych form, ktore
kojarza sie z wygoda i domowym cie-
plem, czyli zaplanowac ,serce domu”. Z
reguly jest nim kuchnia lub salon, ktére
gromadza domownikow wokot wspolnej
aktywnosci, np. gotowania, jedzenia lub
rozmowy. Swiadomie uciekamy od po-
kutujacej przez ostatnie lata tendencji do
ustawiania pomieszczen ,,pod telewizor”.
Szklana pogoda niech brzmi tylko w pio-
senkach...

Skoro juz ustalimy, jak funkcjonowac
bedzie organizm domu, mozemy przy-
stapi¢ do wyposazania przestrzeni w ele-
menty decydujace o domowosci. Nieza-
wodny w tej kategorii jest kominek, koza
lub biokominek. Ogien jako pierwotny

zywiol oswaja nawet najbardziej zim-
na przestrzen, zacheca do wyciszenia,
refleksji. Nic, tylko owinac si¢ kocem i
usigé¢ w wiklinowym, bujanym fotelu z
kubkiem goracej herbaty. Drugim takim
elementem jest stol, ktory zawsze powi-
nien zacheca¢ do wspolnego spedzania
czasu. Budujemy przestrzenie przezna-
czone do roznych funkeji, jakie dom ma
spelnia¢ - odpoczynku, zycia rodzinne-
go, spotkania towarzyskiego, bezpieczne-
go gniazda.

Koncowym etapem jest dobor materia-
16w wykonczeniowych, ktére dodadza
wnetrzu przytulnosci. Wielu z nas, nie
tylko projektantow, intuicyjnie wybie-
ra materialy kojarzace si¢ z cieptem. Na
rynku mamy obecnie cale bogactwo ma-
terialow i srodkow, ktore ulatwiaja nam
zadanie. Drewniane podlogi, po ktérych
przyjemnie jest biega¢ boso, przytulne
tkaniny jak welna i filc, poduszki ubrane
w poszewki ozdobione koronka, wzora-
mi ludowymi, wykonane na drutach w
jodetkowym splocie welnianym. Na $cia-
nach zawsze dobrze dziala cegla, surowa
albo malowana, tapety w pasy, kratke,
karo lub tkaninowe. Istnieje rowniez calta
gama mebli ,,pewniakow” jak fotel uszak
z podnodzkiem, fotel bujany, wygodne
pufy, rozlozyste kanapy tapicerowane
pluszem lub miekka skora, puszyste dy-
wany, regaly z ksigzkami, cieple kameral-
ne $wiatlo...

Mozna by tu wymienia¢ i wymieniaé w
nieskonczono$¢, ale nasuwa si¢ pytanie,
w ktorym momencie pojawia si¢ realna
tozsamo$¢ domu.

DOJRZEWANIE WNETRZ

Znajomi czesto nas pytaja, czy ich domy
sa fadne. A my si¢ pytamy - czy dobrze
sie w nich czuja?

Nawet w ultranowoczesnym wnetrzu
musi pojawic si¢ jaki$ element, ktory je
zmiekezy, bo ostatecznie dom ma ,,przy-
tuli¢” czlowieka i go ochroni¢. Otéz du-
szy domu nie buduja designerskie meble,
lecz pamigtki i detale, ktére podrézuja z
czlowiekiem z miejsca na miejsce. Dom
dojrzewa wraz z nami, obrasta w kolejne
elementy, ktére przychodzg z czasem. To
narastanie przedmiotéw w przestrzeni
tworzy jedyna, niepowtarzalng jakosc¢,
ktora identyfikuje nas jako domowni-
kow. Nie nalezy si¢ ba¢ pamiatek po
babci, portretu przodka, figurki zyrafy
z wyprawy do Afryki. Dla nich tez musi
sie znalez¢ miejsce w naszej przestrzeni.
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Te przedmioty sa czescia historii i to one
stanowia opowie$¢ o nas samych. To z
nimi zwigzane sa3 wspomnienia, uczucia,
emocje. A wiec pozwdolmy sobie na wigcej
swobody w aranzowaniu wlasnego miej-
sca. Radosny eklektyzm jest teraz trendy.
Trzeba jednak mie¢ w tym umiar, aby w
domu nie powstalo targowisko osobli-
wosci. Granica miedzy eklektyzmem a
kiczem bywa niestety bardzo cienka.

JAK W BAJCE?

Najwazniejsze jest jednak to, ze pomi-
mo wszelkich teorii i wytycznych doty-
czacych dekoracji i organizacji wnetrz
- s3 momenty, kiedy kategorie estetyczne
nie s3 jedynymi stusznymi warto$ciami.
Takim czasem jest okres Swiat, ktérego
estetyka nie podlega Zadnym ocenom.
O jego wartosci nie stanowiag ze sma-
kiem udekorowane mieszkania, choinki
ubrane wedlug najnowszych mod, ele-
ganckie stroje czy kosztowne prezenty.
Wrecz przeciwnie, licza sie ludzie, ra-
dos¢, zapach pieczonych ciast, aromat
pomaranczy i gozdzikow oraz papierki
po cukierkach, ktore zdazyly juz znikna¢
z choinki. Wokot lampy owinat si¢ rozo-

wo-z0lty tanicuch z bibuly, ktory powstat
w lepkich raczkach dzieciecia, balustrada
schoddw pyszni si¢ etolg ze sztucznych
$wierkowych girland, a na stole tesciowa
z dumg stawia wlasnorecznie zrobiony
stroik z niebieskich bombek i szyszek
koniecznie posypany brokatem. Bo tak
wlasnie ma by¢... swojsko... domowo...
cieplo... prawdziwie

K.O.: Pigknie! Juz widze to oczyma
mojej wyobrazni: stol wigilijny zasta-
wiony, wszyscy w strojach ,,galowych”,
podniosly nastroj, a tu wujek wslizguje
sie pod plaszcz klujacych w plecy galezi
w celu podlaczenia lampek choinkowych
do gniazdka... ktorego nie ma w poblizu.
Kazdy z nas zna ten moment nurkowania
pod choinka z przedluzaczem w dloni i
przeklenstwem na ustach. Mozna tego
unikngc...

M.G.: Tylko trzeba zawczasu zaplano-
wac. 1 tak oto Zyczac Panstwu cudow-
nych i mocno rodzinnych Swiat Bozego
Narodzenia, przypominamy: budujac
nowy dom - pamigtajcie o gniazdku pod
choinke.

GZOWSKA OSSOWSKA

PRACOWNIE ARCHITEKTURY WNETRZ
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